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Qualitat ist
Sicherheit —

Uebler Fahrradtrager

setzt auf
,Made in Germany”
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Roberto Pintus ist Leiter des Qualitdtsmanagement von Uebler. Hier priift er gerade eine Fahrradkralle.

Christoph Biilow ist mit 50 Prozent Geschaftsanteilen 2015 bei Uebler
als zweiter Geschéaftsfiihrer eingestiegen.

eiz ist geil”, diesen Werbeslogan kennt jeder hier-

zulande. ,Aber haben Sie schon mal etwas wirklich
it Gutes zu einem echten Schndppchenpreis ge-
kauft?” Diese Frage stellt Peter Augustin in den Raum. Er ist
Vertriebs- und Marketingleiter bei der Uebler Fahrradtrager
GmbH, die erst vergangenes Jahr ein neues, groferes Be-
triebsgeldande im Forchheimer Gewerbegebiet bezogen hat.
Das inhabergefiihrte Unternehmen wachst seit der Griin-
dung 1965 kontinuierlich step-by-step”, hat derzeit 55 Mit-
arbeiter, verkauft ca. 55.000 Fahrradtrager im Jahr und er-
wirtschaftet damit einen Umsatz von rund 15 Millionen Euro
jahrlich. Und setzt dabei konsequent auf ,Made in Germa-
ny” und das, wofir dieses Label steht: Qualitat.

Zurlick also zu ,Geiz ist geil”. ,Wie oft waschen Sie eine
Jeans fiir 20 Euro und eine fiir 150 Euro?” fragt Augustin und
flgt hinzu: ,Wer billig kauft, kauft zweimal.” Der 52-Jdhrige
gelernte Versicherungskaufmann und geblirtiger Bamberger
ist nach einigen beruflichen Schleifen in anderen Branchen
und Regionen 2011 zuriickgekehrt in die Heimat, weil er es
in Oberfranken viel lassiger findet. ,Und weil Manner halt
ein Faible haben fiir zwei oder vier Rader!” — Und vor allem
weil er in einem kleineren, mittelstindischen Unternehmen
etwas mitgestalten kann. Weil die Kommunikationswege
kirzer, personlicher sind. So hat er das selektive Vertriebs-
system, auf das Uebler seit fiinf Jahren seine Marketingstra-

tegie ausgerichtet hat, in wesentlichen Teilen mitentwickelt.
Uebler setzt nicht auf Masse und nicht auf den schnellen
Online-Verkauf, Uebler baut auf die inzwischen tiber 2.000
Fachhédndler in Deutschland, die allein ein erklarungsbe-
dirftiges Produkt wie Fahrradtrdger tatsdchlich kompetent
und auf Kundebeddirfnisse ausgerichtet, verkaufen kénnen.
So die Sicht des Unternehmens. Das sei bei einem Produkt
wie einem Fahrradtrager ganz besonders wichtig. Augustin:
,Ist Ihnen schon mal auf der Autobahn bei 130 ein E-Bike
entgegengekommen?” Tatsdchlich kann so etwas schnell le-
bensgefahrlich werden.

Fachhdndler bevorzugt

Das Handelsrecht erlaubt es Uebler, sich die Retail-Partner
selbst auszusuchen, nach eigenen Vorgaben: Die Fachhdnd-
ler missen ein eigenes Ladengeschaft mit Werkstatt und
Mindestoffnungszeiten haben. Und vor allem miissen sie
eine Schulung zur Handhabung der Fahrradtréger durch den
Hersteller absolviert haben. ,Dadurch entsteht aber eine
echte Win-Win-Situation fiir alle Beteiligten: Die Fachhdnd-
ler, die die Chance haben, einen Fahrradtrager mit einem
hochwertigen Brand und einer guten Marge zu verkaufen,
aber auch die Kunden, die durch Anschauen, Anfassen und
Probieren wirklich wissen, was sie da einkaufen. — Oder
kaufen Sie ein Auto im Internet?”

Peter Augustin, Vertriebs- und Marketingleiter, demonstriert die int
Handhabung eines Fahrradtragers.

Uebler hat fiir seine mehrfach preisgekrénten Fahrradtréager zahlrei
Patente sichern lassen.

Der Anfang im Hiihnerstall

Okay, wir wissen jetzt, dass Qualitdt ihren Preis haben muss,
ganz besonders bei komplexen Produkten wie Fahrradtra-
gern, die bei schneller Materialermiidung oder schlampiger
Herstellung und unsachgemiler Handhabung schnell zu
lebensgeféhrlichen Geschossen werden kénnen. Doch wie
hat sich Uebler entwickelt, wie ist die Firma zu einem nam-
haften Hersteller in dieser Branche geworden? Waren doch
Fahrrader gerade in der Griindungszeit von Uebler vor 50
Jahren eher verpont. Wer es sich leisten konnte — und das
natiirlich nach aullen zeigen wollte — der fuhr Auto.

Begonnen hat alles in einem Huhnerstall. Firmengriinder
Erich Uebler war Hihnerwirt in Lonnerstadt bei Firth. Er
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Seniorchef Klaus Uebler setzt auf ,Made in Germany”.

drgerte sich immer, wenn er bei seiner Arbeit gute Seile
brauchte, zum Beispiel Abschleppseile. Daher beschloss er,
selbst solche Seile herzustellen. Im Januar 1965 startet Erich
Uebler sein Unternehmen mit der Herstellung von Ab-
schleppésen und -seilen. Es folgten Abschleppstangen,
Schutz-/Trenngitter, Montageroller, Auffahrrampen und
schlieBlich Fahrradtréager. Ein Selfmademan aus Franken
also. Leider stirbt er friih. Sein Sohn Klaus Gibernimmt mit 23
Jahren das tiberschaubare Unternehmen. Und profitiert vom
Megatrend Mountainbike und der Renaissance des Fahrrads
als — durchaus auch luxurioses — Freizeitaccessoire. Heute,
mit 54 Jahren und nach mehreren expansionsbedingten Um-
zligen, bekennt sich der Firmenchef ganz klar zum Standort
in Forchheim: ,Wir sind ein deutsches Unternehmen und
stellen uns der Herausforderung, Menschen und ihren Fami-
lien ein Auskommen in der Region zu gewahrleisten.” Aller-
dings gesteht Klaus Uebler auch ein, dass es vor etwa zehn
Jahren durchaus Uberlegungen gegeben habe, ob die eine
oder andere Baugruppe im Ausland vielleicht kostengiinsti-
ger zu produzieren ware. Recht schnell war dann aber klar,
dass es grole Kommunikationshiirden zu iiberwinden galt
durch unterschiedliche Kulturen, aber auch durch ein unter-

Von Forchheim aus werden die Fahrradtrager in fast alle Lander Europas
und in die USA vertrieben.
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Im Musterraum Ubt sich Michael Rothe, technischer Leiter des Fahrrad-
trégerherstellers, beim Auffalten des neuen klappbaren E-Bikes.

schiedliches Verstandnis von Qualitdtsdefinitionen oder
Normenspezifikationen. Auch zeitliche Hirden hitten sich
schnell auf den Produktionsprozess ausgewirkt. Heute wer-
den einige Kunststoffteile zugeliefert, allesamt von Betrieben
in einem Radius von 250 Kilometern um Forchheim. Alles
andere ist tatsdchlich ,Made in Germany” oder besser
,Made in Forchheim”.

Klaus Uebler setzt auf gesundes Wachstum und er hat be-
reits Weichen gestellt fiir den Fortbestand des Unternehmens
nach seiner Ara. Seine Tochter ist erst 14 und iber ihre Zu-
kunft will er nicht verfiigen. So hat Uebler sich Anfang 2015
einen zweiten Geschéftsfiihrer, den 34-jdhrigen Maschinen-
bauingenieur Christoph Biihlow mit an Bord geholt. Er ist
mit 50 Prozent an dem Unternehmen beteiligt. Uebler und
sein Team, zu dem vier Maschinenbauingenieure in der Ent-
wicklung und Konstruktion gehoren, verfolgen die Marktent-
wicklungen und die Trends sehr genau. Dabei profitieren sie
auch von der Kooperation mit den grofen Automobilherstel-
lern. Vor allem im Bereich der E-Bikes sieht der Hersteller
von — bislang — Fahrradtrdgern sein Potenzial. Im Juni kommt
der ,urbane E-Scooter Minifold” auf den Markt. Ein 19 Kilo
leichtes faltbares E-Bike, handhabbar wie ein Trolley mit Ra-
dern. Perfekt fir den Weg zur Arbeit, bei Park-and-Ride oder
im Urlaub. m



